Market Insights

Trends & Daten fUr Locationbetreiber und Eventplaner

Start der Locationsuche:

45% unter 3 Monate vor Event

Uber 12 Monate

unter 3 Monate
10-12 Monate

Zeitraum
von Anfrage
bis zum

/-9 Monate Event in %

4-6 Monate

A »Erhdhen Sie auch kurzfristig lhre Auslastung mit ei-
-=m ner schnellen Reaktionszeit auf lhre Anfragen.”

Grofte Teilnehmerzahl bei
PR & Marketing Events

143 Tagung & Kongress

102 Weihnachtsfeier
64 Film & Foto Event

Durchschnittliche Teilnehmerzahl
aus Event Inc Anfragen 2017 (B2B)

,»,GroBe Eventlocations kénnen den Fokus auf (A
Marketing Events, Firmenevents und Tagungen setzen.” ‘am



Richten Sie Ihre Location auf
verschiedene Anlasse aus

Film & Foto Firmenevent

PR & Marketing
4%

™ 34%

Verteilung der Event Inc
Anfragen 2017 in % (B2B)

26%
25%

Weihnachtsfeier

»Eine Kombination verschiedener Anldsse bzw. Tages- und
~_" Abendveranstaltungen kann lhre Auslastung erhéhen.
— Gute Beispiele: Sturmfreie Bude Hamburg, Soho House Berlin.*

Soho House Berlin
A,



https://www.eventinc.de/eventlocation/hamburg/sturmfreie-bude-alster
https://www.eventinc.de/eventlocation/berlin/soho-house-berlin
https://www.eventinc.de/eventlocation/berlin/soho-house-berlin

70% der Tagungen &

Kongresse sind Werktags

80 %
B Werktage
[l \Wochenende

Firmenevent
Film & Foto

Weihnachtsfeier
PR & Marketing

Tagung & Kongress

Event-Daten aus Anfragen 2017 bei Event Inc (B2B)
Werktage = Mo - Do, Wochenende = Fr - So

»Akquirieren Sie Event-Typen wie Tagungen & A
Kongresse, um lhre Wochenauslastung zu erhdhen.” “am

Auslastung in schwachen Monaten erhdhen

20 | [ Anfragen

Il Events

Jan Feb Mar Apr Ma Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

sVversuchen Sie Anfragen aus starken Monaten (Q4) in schwa-
- che Monate (Q1) zu legen, um die Auslastung zu erhdéhen.
= Eventplanern ermdéglicht Q1 giinstigere Konditionen.*



Interview mit Robert Hoyer,

GF Spreespeicher Event GmbH

* Wohnort: Berlin Friedrichshain

* Typ: ,Anschieber”, jung, motiviert, dynamisch

 Lieblingsort: Mallorca, Thailand, Alpen
» Mitarbeiter: 25 fest, 60 projektiert

.Ich méchte Menschen unterstitzen sich wei-
terzuentwickeln und fir sich und unser Unter-

nehmen Verantwortung zu Gbernehmen”

Was macht eure Location(s) besonders?
Die Lage! Zentral, sudl. Terrasse mit
Sonne und Wasser, ein gesamtheitli-
ches Konzept mit Full-Service Angebot
& eine gute Betreuung vor und wah-
rend des Events.

Richtet ihr typische Events aus?
Tagesveranstaltungen wie Workshops
& Tagungen, Abendveranstaltungen
wie Firmenfeiern & Dinner und Hoch-
zeiten.

Ab welchem Budget?
Ab 69 Euro je Person bei Tagungen,
generell ab ca. 2.000 Euro Budget.

Welche Grundausstattung sollte jede
Location haben?

Einen guten, breit gefacherten Grund-
stock: Tische & Stuhle in gangigen
Variationen, moderne Ton-, Licht- und
Videotechnik, Bar mit Glasern, Tellern
usw. sowie Dekoration.

Welches Catering-Modell nutzt ihr?
Wir produzieren zu 98% selbst. Da-
durch stimmt die Qualitat & wir sind
viel flexibler. Fremd-Caterer lassen wir
auch zu, sofern gewlnscht.

Was wirden Sie bei der ndchsten
Neueré6ffnung anders machen?
(Noch) mehr Raumflexibilitat erreichen
z.B. durch mobile Trennwande.

Wie hoch ist eure Buchungsrate und
wie konntet ihr diese erh6hen?
Zwischen 7,5% und 10%. Eine Verbes-
serung erreichen wir durch ein attrakti-
ves Preis/Leistungs-Paket und das ak-
tive Anbieten von Ausweichterminen.

Arbeitet ihr mit speziellen Tools?
Wir nutzen unterschiedliche Tools. Fur
interne Kommunikation, Eventmanage-
ment, Buchhaltung etc. Teilweise selbst
entwickelt oder fertige Losungen.

Wie geht ihr mit Optionen um?
Es gibt keine. Ausnahmen machen wir
nur bei groRen B2B Veranstaltungen.

Wie hoch ist eure Storno-Quote?

Mit unter 1% sehr gering, vor allem
wegen guten, strukturierten Planungs-
prozessen und strikteren
Storno-Regeln.

Wie verteilt sich euer Umsatz?

10% fallen auf Q1, 60% auf Q2 & Q3,
30% auf Q4. Essen & Getranke machen
ca. 60% unseres Umsatzes aus, Locati-
onmiete und Personal 40%.

Welche Marketing-Kanale nutzt ihr?
Ganz klar den Online-Kanal: Dieser

ist messbar und funktioniert sehr gut.
Gelegentlich sind wir auch auf Messen
vertreten, insbesondere zur Prasenta-
tion unserer Marke auf dem Markt.
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Spreespeicher - Berlin

* 3 Locations in
Friedrichhain / Osthafen

* 1500gm Eventflache

* 40 - 800 Personen

* ab 69 Euro / Person

* bis 1000gm AuBenterrasse
am Wasser



https://www.eventinc.de/eventlocation/berlin/spreespeicher-in-berlin
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Trending items
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HARBOUR.CLUB - KéIn
Die auBergewodhnliche Location bietet drei indi-
viduell nutzbare Hallen im Hafenflair. Die Komlbi-
nation aus modernem Design und historischer In-
dustriearchitektur bietet den idealen Rahmen fur
unvergessliche Events.

< A =
Friends Space - Berlin / e
In dieser Location vereint sich Loftcharakter e 7
mit minimalistischem Design. Das Friends = -
Space bietet Platz fur bis zu 200 Géaste und i
kann far Dinner, Ausstellungen aber auch [

Konferenzen ideal genutzt werden.

VIVE )

Tech: Virtual Reality fiir
interaktive Location-Rundgange

Mit dieser Technologie kébnnen Event-Pla-
ner oder Locations ihre Raumlichkeiten
interaktiv erlebbar machen. Interessenten
kdnnen somit eine Location in Aktion er-
leben oder das Interieur live gestalten.

Hallesches Haus - Berlin
Die Raumlichkeiten vereint eine Kombi-
nation aus Store, Café und Eventlocation.
Das Hallesche Haus ist ein wunderbarer
Ort fUr private, ganz individuelle Familien-
feste sowie gelungene Firmenfeiern.



https://www.eventinc.de/eventlocation/berlin/friends-space
https://www.eventinc.de/eventlocation/koeln/harbour-club
https://www.eventinc.de/eventlocation/berlin/hallesches-haus
http://www.eventinc.de

